fnLnISA-BIALEJ
ELSKO-BIALA

Plac Ratuszowy 1
CTARR, fax 4971-783

Bielsko-Biata, 12 marca 2020 r.
RM.0003.103.2020

Pan

Jarostaw Klimaszewski
Prezydent Miasta
Bielska-Biatej

Na podstawie art. 24 ust.6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzgdzie gminnym
przekazuje w zafgczeniu interpelacje zlozong w Sekretariacie Przewodniczacego RM
w dniu 12 marca 2020 r. przez Radnych RM

PANIA BARBARE WALUS
PANA KONRADA LOSIA

w sprawie sposobu przeprowadzania konsultacji dla nowej strategii rozwoju miasta
oraz poniesionych dotychczas przez miasto z tego tytutu kosztéw.

Prosze o udzielenie odpowiedzi (w trzech egzemplarzach) na pismie

i przekazanie do Biura Rady Miejskiej nie p6zniej niz w terminie 14 dni od dnia otrzymania
interpelacji.
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Bielsko-Biata, dnia 7 marca 2020 r.
Barbara Walus
Konrad Fo$
Radni Rady Miejskiej
w Bielsku-Bialej
Szanowny Pan
Jaroslaw Klimaszewski
Prezydent Miasta
Bielska-Bialej

INTERPELACJA
w sprawie sposobu przeprowadzania konsultacji dla nowej strategii rozwoju miasta oraz
poniesionych dotychczas przez miasto z tego tytulu kosztow.

Z przeprowadzonych rozmdéw z mieszkancami oraz wilasnych spostrzezen

zasygnalizowanych takze podczas sesji Rady Miejskiej w dniu 18.02.2020 r. nasuwa sie
pytanie o skutecznos$¢, a takze przydatnos¢ i celowosé podjetych przez Urzad Miejski dziatan
przygotowawczych (wstepnych) zmierzajacych do opracowania nowej strategii rozwoju
miasta do roku 2030. Zalozeniem przedsigwzigcia bylo, by mieszkancy Bielska-Bialej na
zorganizowanych w tym celu spotkaniach konsultacyjnych wypowiedzieli si¢ na temat
swoich oczekiwan co do najwazniejszych spraw zwigzanych z funkcjonowaniem miasta oraz
wskazali swoje pomysly na dalszy rozwdj miasta w kontekscie spraw spolecznych,
gospodarczych, srodowiskowych i urbanistycznych. Urzgdnicy z kolei powinni wstuchaé sie
w glos mieszkancOw i na podstawie zebranych informacji przystgpi¢ do opracowana nowego
dokumentu strategicznego, gdyz waznos¢ podobnych dokumentéw uchwalonych w latach
ubieglych dobiega konca.
Zatozenie by¢ moze stuszne, lecz otwartym pozostaje pytanie czy przyjety sposob realizacji
celu polegajgcego na aktywnym wigczeniu mieszkancéw do wspottworzenia przysztosci
miasta zostal w pelni osiggniety, a takze czy stopien realizacji celu jest adekwatny do
poniesionych kosztow.

W dniach: 13.02.br.,, 20.02.br. oraz 27.02.br. odbyly si¢ spotkania konsultacyjne
z mieszkancami w poszczegélnych czesciach miasta. W sumie odbylo sie dziewie¢ spotkan,
prowadzonych réwnolegle w kilku lokalizacjach.

Podczas spotkan rozdawano mieszkancom ankiety do wypelnienia, ktérych sposéb
skonstruowania z punktu widzenia metodologii nauk spotecznych pozostawia wiele do
Zyczenia.

W ankiecie zadano dwa pytania otwarte. Jedno z nich dotyczy pluséw mieszkania w Bielsku-
Bialej, a drugie lokalnych problemoéw i potrzeb mieszkancow.

W sSwietle powyzszego prosz¢ o udzielenie szczegélowych odpowiedzi na ponizsze
pytania:

1. Ile oséb uczestniczyto w kazdym z 8 spotkan (nie wliczajgc spotkania w Wapienicy, gdyz
w catosci bylo ono podporzadkowane spalarni odpaddéw i bez kosztownego miejskiego
marketingu zgromadzito setki niezadowolonych z polityki wtadz miasta mieszkancow).
Prosze wskaza¢ jaka byla frekwencja na kazdym ze spotkan z osobna.

2. Jaki byt koszt przeprowadzenia spotkan konsultacyjnych ?

3. Jaki udzial w calo$ci kosztéw zamdwienia (zwigzanych z przygotowaniem dokumentu)
stanowig konsultacje z mieszkancami ?
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4. Jaki udzial w calosci kosztéw zaméwienia stanowig koszty zwigzane z przygotowaniem
ulotek informacyjnych ? Ile one wynoszg ? Kto ponidst koszty ich przygotowania i
wydrukowania ? Jaki byl naktad folderéw informacyjnych ? Kto ponidst koszty wynajmu sal i
ile one wyniosty ?

5. Jaka jest warto$¢ catosci zaméwienia ? Jaki jest termin realizacji zamowienia ? W jaki
sposob platne jest wynagrodzenie ?

6. W jakim trybie wybrano podmiot przeprowadzajgcy konsultacje i odpowiedzialny za
przygotowanie dokumentu ?

7. lle ofert wptyneto i na jakie kwoty one opiewatly ?

8. Ile miasto zaplacito za promocje spotkan ? Prosze o szczegblows specyfikacje kosztow w
rozbiciu na:

- spoty w rozgto$ni radiowe;,

- foldery (banery) w mediach elektronicznych,

- inne formy promocji, jakie ?

9. Dlaczego nie podjeto decyzji o zebraniu informacji od mieszkancow za pomoca
pracownikéw Urzedu Miejskiego ? '

10. Czy rozpatrywano udzial podmiotu zewnetrznego w ramach tzw. wsparcia eksperckiego

dopiero na etapie analizowania pozyskanych informacji ?
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