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Pan

Jarostaw Klimaszewski
Prezydent Miasta
Bielska-Biatej

Na podstawie art. 24 ust.6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (tj. Dz.U. z 2019 r. poz. 506) przekazuje w zataczeniu interpelacje ztozong
w Sekretariacie Przewodniczacego RM w dniu 26 sierpnia 2019 . przez Radnego

PANA JANUSZA BUZKA

w sprawie kosztow poniesionych przez miasto z tytutu organizacji imprezy
90°’Festiwal przez prywatny podmiot.

Prosze o udzielenie odpowiedzi (w dwdch egzemplarzach) na pismie
i przekazanie do Biura Rady Miejskiej nie pdzniej niz w terminie 14 dni od dnia
otrzymania interpelac;ji.
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Janusz Buzek Bielsko-Biata, dn. 26 sierpnia 2019 .
radny VIl kadencji

Rady Miejskiej Bielska-Biate]

Plac Ratuszowy 1

43-300 Bielsko-Biata

Pan
Jarostaw Klimaszewski

Prezydent Miasta Bielska-Biatej
Plac Ratuszowy 1
43-300 Bielsko-Biata

Dotyczy: interpelacji w sprawie kosztéw poniesionych przez miasto z tytutu organizacji imprezy 90' Festival przez

prywatny podmiot.
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W dniu 1 sierpnia 2019 r. w ,Kronice Beskidzkie]" ukazat sie artykut pt. ,Stadion wynajme
gratis”. Autor publikacji odstania kulisy finansowe imprezy pod nazwg 90’ Festival, ktéra odbyia
si¢ na Stadionie Miejskim w Bielsku-Biatej w dniu 20 lipca br. Z artykutu dowiedzieé sie mozna
m.in., ze:

= organizator imprezy, zarejestrowana w Katowicach firma "EXTOMUSIC" EVENT
AGENCY tUKASZ RZEBKO, zaptaci¢ miat za wynajem stadionu 20 tys. zt, co pokrywac
miato jedynie koszty o$wietlenia i zuzytej wody;

= osoby posiadajgce kupiony u organizatora bilet wstepu na impreze nieodptatnie mogty
korzystac z miejskiego transportu autobusowego.

W Centrainym Rejestrze Uméw Urzedu Miejskiego w Bielsku-Biatej zarejestrowana jest
umowa z firma Bardziej Kreatywni Sp. z 0.0. z siedzibg w Bielsku-Bialej na ~Promocje Miasta
Bielska-Biatej w czasie przygotowari, podczas oraz po imprezie 90' Festival". Wartos¢ umowy
wynosi 160 tys. zt. Wspétwtascicielem spotki jest ww. pan tukasz Rzebko.

Z przedstawionych informacji wynika, ze Gmina Bielsko-Biata wyptacita prywatnemu
podmiotowi sporg kwote w zwigzku z organizowaniem imprezy i nie odniosta zysku z tytutu
wynajmu Stadionu Miejskiego. Przypomne, Ze organizator sprzedawat bilety na impreze
w cenach od 100 do 500 zt i zaktadat liczbe widzéw do 16 tys.

Prosze Pana Prezydenta o:

1. Ustosunkowanie sie do przywotanych doniesien prasowych, w tym dotyczacych kosztéw
wediug rodzajéw i warto§ci poniesionych przez organizatora i gming, uwzgledniajac
koszty zabezpieczenia murawy boiska w zwigzku z organizacjg imprezy.

2. Wydanie kopii umowy ze spétka Bardziej Kreatywni a jednoczesénie odpowiedz na pytania:

2.1. W jaki sposéb (jakimi narzedziami, poprzez jakie nosniki, gdzie, kiedy, w jakiej ilosci
ekspozycji, etc.) przedmiotowa spétka zrealizowata ustuge promocji miasta Bielska-
Biatej w czasie przygotowar, podczas oraz po imprezie 90' Festival?

2.2. W jakiej wysokosci zostat wyceniony ekwiwalent promocyjny / reklamowy dla
Bielska-Biatej z tytutu przedmiotowej umowy, tzn. ile gmina musiataby wydaé na
. reklame, jesli cpcia#aby uzyska¢ ekwiwalentne efekty promociji miasta albo inaczej -
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jaka kwote nalezatoby wyda¢ na ekspozycje marki Bielsko-Biata, ktéra odbywata sie
przy okazji promocji i organizacji imprezy, gdyby byla ona odrebnie realizowang
reklamg miasta?

2.3. Czy warto$¢ spodziewanego ekwiwalentu promocyjnego / reklamowego byta
wskazana w przedmiotowej umowie wraz z metodologig jego wyliczenia?

2.4. Czy wyliczono jeszcze inne wskazniki efektywnosci promocji miasta z tytutu
realizacji umowy?

Opracowanie regulaminu wynajmu Stadionu Miejskiego, uwzgledniajgcego obiektywne
warunki jakie muszg zaistnie¢, aby gmina mogta wynajaé obiekt bez zysku, a nawet ze
stratg po to, aby nie powstawaty niepotrzebne watpliwosci co do faworyzowania jednych
podmiotéw wzgledem innych.,

Jezeli do tej pory w umowach zaktadajgcych promocje miasta nie stosowano zapiséw nt.
przewidywanej wartosci ekwiwalentu reklamowego i spodziewanych poziomach innych
wskaznikow efektywnosci reklamy, a takze metodologii ich wyliczenia oraz nie naktadano
na wykonawce obowigzku raportowania z zakresu osiggnietych rezultatow reklamowych,
prosze niezwtocznie opracowaé wzory takich zapiséw i powszechnie je stosowag, aby nie
narazi¢c Pana Prezydenta na watpliwosci zwigzane z ewentualnym bezzasadnym
wydatkowaniem publicznych $rodkéw.
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